	Студијски програм/студијски програми: Дипломске академске студије пословне економије

	Врста и ниво студија: Дипломске академске студије – мастер, други ниво студија

	Назив предмета: Стратегијски маркетинг

	Статус предмета: изборни 

	Број ЕСПБ: 8

	Услов: 

	Циљ предмета

Развијање теоријских знања и стручности која су стечена на нижем нивоу студија у подручју маркетинга, а у правцу стратегијског маркетинга. Стечена знања су неопходна за процену и избор дугорочних маркетинг могућности и развој маркетинг стратегије, за процес организовања у сврху примене маркетинг стратегије и извршења стратегијских планова као и за процес контроле и ревизије спроведених маркетинг активности предузећа која послују на домаћем и глобалном тржишту.  

	Исход предмета 

Способност прикупљања и анализе информација из маркетинг окружења, са тржишта, о потрошачима, конкурентима и другим актерима и факторима из окружења које служе креирању маркетинг стратегије и изради стратегијских планова на нивоу предузећа, његових стратегијских пословних јединица и производа; способност оптимизирања маркетинг програма за реализацију маркетинг стратегије и остваривање плански постављених стратешких циљева пословања предузећа; способност примене стратегијског маркетинга у пословању предузећа на глобалном тржишту.

	Садржај предмета

Теоријска настава (предавања) и Практична настава ( вежбе, студијски истраживачки рад)
Усклађивање потенцијала предузећа са потребама тржишта: Тржишна оријентација предузећа, Стратегијско планирање маркетинг активности, Маркетинг стратегија, Маркетинг стратегија и конкурентна предност, Идентификовање тржишних могућности.
Прилагођавање понуде предузећа: Стратегијски приступ програму развоја нових производа, Приступ стратегији понуде тржишту, Марка и маркетинг стратегија, Стратегијски приступ формирању цена, маркетинг канала и интегрисаних маркетинг комуникација.
Спектар маркетинг стратегија: Стратегија одржавања и повећања тржишног учешћа, Стратегија сегментације тржишта, Стратегија диференцирања понуде, Стратегија позиционирања производа, Маркетинг и глобализација светске привреде, Маркетинг стратегије у глобалној привреди.
Претпоставке успеха стратегијске акције: Маркетинг стратегија и структура, Контрола и ревизија маркетинг активности.
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	Број часова активне наставе
	Остали часови

	Предавања:

15x2=30
	Вежбе:

15x2=30
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:

15x2=30
	

	Методе извођења наставе

Eкс катедра, интерактивност, контролни тестови

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10 
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испит
	50

	колоквијум-и
	20
	..........
	

	семинар-и
	20
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испит, презентација пројекта, семинари итд......


