	Студијски програм/студијски програми: Основне академске студије пословне економије

	Врста и ниво студија: Основне академске студије – први ниво студија

	Назив предмета: Mаркетинг

	Статус предмета: обавезни

	Број ЕСПБ: 8

	Услов: 

	Циљ предмета
Маркетинг менаџери се суочавају са континуалним променама у маркетинг окружењу. Да би одговорили на промене у маркетинг окружењу, или их креирали, морају да развијају профитабилне маркетинг стратегије и оптимизирају маркетинг програме за њихову примену, што остварују кроз процес креативног маркетинг менаџмента. Овај предмет управо има за циљ оспособљавање студената за разумевање процеса управљања маркетинг активностима и за његову примену у пракси.  

	Исход предмета: 

Стицање и усавршавање теоријских и практичних знања у области маркетинга потребних за правовремено доношење  маркетинг одлука. Стицањем таквих знања студенти се оспособљавају за управљање маркетинг активностима у предузећу, да брзо препознају маркетинг проблеме, да брзо расуђују, одлучују и реагују ради њиховог решавања, а нарочито предвиђања, чиме доприносе поспешивању укупног пословања и процеса управљања у предузећу. Способност ширег и дубљег изучавања ове дисциплине и даљег изучавања сродних дисциплина на овом или вишим нивоима студија.

	Садржај предмета

Теоријска настава (предавања) и Практична настава (вежбе)
Увод у маркетинг као научну дисциплину 

Настанак и развој маркетинг концепта, појам и дефинисање

Маркетинг одлучивање (МО), и маркетинг информациони систем (МИС)

Подручја истраживања - истраживање тржишта, потрошача, конкуренције

Анализа тражње
Сегментација и избор циљног тржишта
Маркетинг менаџмент и стратегија маркетинг планирања

Процес организовања у маркетингу
Процес контроле у маркетингу
Производ као елемент маркетинг МИКС-а, Нови производ
Услуга као елемент маркетинг МИКС-а
Цена као елемент маркетинг МИКС-а
Канали продаје –дистрибуција као елемент маркетинг МИКС-а
Промоција као елемент маркетинг МИКС-а
Интернет маркетинг (Е-маркетинг)
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	Број часова  активне наставе
	Остали часови

	Предавања:

15x3=45
	Вежбе:

15x2=30
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:


	

	Методе извођења наставе

Екс катедра, интерактиван рад, контролни тестови



	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	50

	практична настава
	
	усмени испит
	

	колоквијум-и
	40
	..........
	

	семинар-и
	
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испит, презентација пројекта, семинари итд......


