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	Назив предмета: Маркетинг у агробизнису

	Статус предмета: обавезан

	Број ЕСПБ: 7

	Услов: 

	Циљ предмета

Упознавање студената с комплексношћу агробизниса и стицање специфичних знања и вештина у маркетингу агробизниса, области која има веома велико учешће у привредној структури Србије, а посебно у колубарском региону у коме јеседиште овог Факултета.

	

	Исход предмета 
Студент разуме теоријаска и практична питања успешног управљања маркетингом у области агробизниса и оспособљава се за самосталан оперативан маркетиншки рад у организационим јединицама (од фарме до корпорације) овог значајног привредног сегмента.

	Садржај предмета

Увод

Анализа тржишта пољопривредних и прехрамбених производа

Пољопривредна производња и маркетинг

Производња хране и маркетинг

Малопродаја и велепродаја прехрамбених производа

Анализа цена и функција размене

Конкуренција на тржишту прехрамбених производа

Понашање цене пољопривредних производа

Трошкови маркетинга прехрамбених производа

Стандардизација и сортирање, Логистика ( транспорт)

Тржишне информације

Управљање ризиком и терминск атржишта

Пословне комуникације

Мере економске политике владе и маркетинг прехрамбених производа
Легислатива у маркетингу прехрамбених производа
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	Број часова  активне наставе
	Остали часови

	Предавања:

15x2=30
	Вежбе:

15x1=15
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:

15x2=30
	

	Методе извођења наставе

интерактивност, дискусионе групе, семинари, контролни тестови, студија случаја

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испит
	30

	колоквијум-и
	30
	..........
	

	семинар-и
	30
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испит, презентација пројекта, семинари итд......

	Максимална дужна 1 страница А4 формата


