	ФАКУЛТЕТ ЗА МЕНАЏМЕНТ ВАЉЕВО

Студијски програм : Основне академске студије

	Назив предмета: МАРКЕТИНГ МЕНАЏМЕНТ

	Статус предмета: ОБАВЕЗАН

	Број ЕСПБ: 7

	Семестар: II

	Услов:/

	Циљ предмета
Оспособљавање студената за развој и примену стручних, али и научних достигнућа у области управљања менаџментом.

	Исход предмета 

Способност предвидања, и брзог препознавања маркетиншких проблема, брзог расуђивања, закључивања, одлучивања и реаговања на њих, ради њиховог решавања, елиминације или ублажавања и тиме поспешивања укупног менаџмент процеса, што доприноси функционисању ефективне и ефикасне организације предузећа.

	Садржај предмета
1.
Уводно предавање, маркетинг као научна дисциплина 
2.
 Димензије маркетинга
3.
Домети Маркетинга

4.
Припрема, први колоквијум

5 .            Маркетиншко одлучивање (МО), и маркетиншки информациони систем

6.
Подручја истраживања - истраживање околине, тржишта, потрошача, конкуренције
7.
Анализа тражње; Сегментација и избор циљног тржишта
8.
Припрема, други колоквијум
9.
Процес планирања; Процес маркетиншког планирања
10.
Процес организовања у маркетингу; Процес контроле и ревизије у маркетингу
11.
Производ; Производни програм
12.
Нови производ

13.
Цена

14.
Канали продаје и дистрибуција
15.
Промоција

	Литература 

1. Милановић-Голубовић, В.: Маркетинг менаџмент, Мегатренд универзитет, Београд, 2004
2. Милановић-Голубовић, В.: Управљање маркетингом, Мегатренд универзитет, Београд (уџбеник у припреми)

	Број часова  активне наставе
	Теоријска настава:3
	Практична настава:2

	Методе извођења наставе

ЕX КАТЕДРА, ИНТЕРАКТИВНОСТ, КОНТРОЛНИ ТЕСТОВИ

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена


	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	50

	практична настава
	
	усмени испт
	

	колоквијум-и
	40
	..........
	

	семинар-и
	
	
	


